




РЕКЛАМНИЙ ДИЗАЙН   ЯК ПРОЕКТНА КУЛЬТУРА

ВІДПРАВНИК
актуальність
маркетинг
аналітика ринку
ринкові відносини
попит продукції

ОБРАЗ БРЕНДУ

УПОРЯДНИК
фірмовий стиль
асоціативність
метафоризація
візуальні коди
креативність
РЕКЛАМНИЙ ОБРАЗ

МЕТА ТА ЗАВДАННЯ 
БІЗНЕСУ

ПРЕДМЕТ 
ПРОЕКТУВАННЯ

ОТРИМУВАЧ
довіра до виробника

якість товару/послуги
традиції
перевірка часом
певний стиль
ОБРАЗ - ІМІДЖ

БІЗНЕС АБО 
ОРГАНІЗАЦІЯ

ДИЗАЙНЕР
РЕКЛАМНА 
АГЕНЦІЯ

ЦІЛЬОВА 
АУДИТОРІЯ

ДИЗАЙН -
ПРОДУКТ



РЕКЛАМНИЙ ОБРАЗ ЯК СИМВОЛ КОРПОРАТИВНОЇ КУЛЬТУРИ



Рекламний дизайн 
є точкою дотику між виробником товарів або послуг та споживачем -

продукт художньо-проектної діяльності, спрямованої на розробку 
засобів візуалізації рекламного образу товару в рамках творчої 

стратегії рекламної кампанії.

Рекламний образ, 
як продукт рекламного дизайну -

складне, багатофункціональне явище, дослідження якого може 
здійснюватися у різних напрямках: економічної політики, маркетингу, 

психотехнологій і проблем сприйняття, методики та естетичної 
доцільності його створення, тощо. 



АЛГОРИТМ ДИЗАЙН-ПРОЕКТУВАННЯ РЕКЛАМНОГО ОБРАЗУ

І
ФОРМУВАННЯ ЗАВДАННЯ НА 

ПРОЕКТУВАННЯ

IV

ІІІ

СТРАТЕГІЯ 
НАПРЯМОК  (ЩО?)

ПОШУК ІДЕЇ
ЗМІСТ

АНАЛІТИЧНО-
ПОШУКОВИЙ

ЕТАП

ТАКТИКА 
РЕАЛІЗАЦІЯ  (ЯК?)

КОНЦЕПЦІЯ
ФОРМА-ОБРАЗ

ПЕРЕД-
ПРОЕКТНИЙ

ЕТАП

ОБРАЗНО-АСОЦІАТИВНИЙ ЕТАП

СТВОРЕННЯ ДЕРЕВА ІДЕЙ

ВІЗУАЛІЗАЦІЯ
РЕКЛАМНИХ ОБРАЗІВ

ЗНАК (ЛОГО)
ФІРМ. СТИЛЬ
(БРЕНДИНГ)

ПРОЕКТНИЙ
ЕТАП

ТВОРЧО-ПОШУКОВИЙ ЕТАП
ГРАФІЧНА МОВА, КОМПОЗИЦІЯ, КОЛІР

РЕКЛАМНА 
СТРАТЕГІЯ (ЩО?)

ФОРМУВАННЯ
БРИФ-КРЕАТИВУ

РЕКЛАМНА
КОМПАНІЯ

ПЛАНУВАННЯ
РЕКЛАМНОЇ КОМПАНІЇ

РЕКЛАМНА
ЛІНІЯ (ЯК?)

ВІЗУАЛІЗАЦІЯ
РЕКЛАМНОГО 

ОБРАЗУ

РЕКЛАМНИЙ 
СУПРОВІД

БРЕНДУ

РОРЗРОБКА 
РЕКЛАМНИХ НОСІЇВV

ІІ



1.  Концептуальні складові формування рекламного образу
Бриф-креатив. Цільова аудиторія.  

Візуальні коди (потужні візуальні образи – метафори).
Образно-асоціативний пошук (дерево ідей). Природна і проектна умовності.

Ідейна змістовнісь та естетична досконалість.
Психо-емоційна складова рекламного образу (архетипи і стереотипи).

2.  Дизайн рекламних носіїв 
Рекламне гасло + візуальний образ (вербальні і не вербальні складові). 

Візуалізація рекламного образу (графічна мова + колористична комунікація).
Композиційні особливості формування рекламних носіїв. 

3.  Візуальні комунікації рекламних образів в середовищі.
Карта пам’яті (cценарій рекламування). 

Рекламні конструкції та рекламні площі ( інформаційні локації).
Критерії ефективності рекламного образу. 

КОМПЛЕКСНИЙ ПІДХІД ДО ФУНКЦІОНУВАННЯ РЕКЛАМНОГО ОБРАЗУ
(ПРОСУВАННЯ ДИЗАЙН – ПРОЕКТУ НА РИНОК РЕКЛАМИ)









ПРИРОДНА УМОВНІСТЬ - ВІЗУАЛІЗАЦІЯ РЕКЛАМНИХ ОБРАЗІВ

ЯКІСТЬ І ІМІДЖ

НАДІЙНІСТЬ І ВПЕВНЕНІСТЬ

ПРИГОЛОМШЛИВИЙ 
РЕЗУЛЬТАТ

ПРИМАРНА ІЛЮЗІЯ ЗАДОВОЛЕННЯ 

ФАНТАСТИЧНА РЕАЛЬНІСТЬ ВИБОРУ 



ПРОЕКТНА УМОВНІСТЬ - АСОЦІАЦІЇ РЕКЛАМНИХ ОБРАЗІВ

ПРИГОЛОМШЛИВИЙ РЕЗУЛЬТАТ

ПРИМАРНА ІЛЮЗІЯ ЗДОРОВОЇ ЇЖІ 

НАДІЙНІСТЬ І ВПЕВНЕНІСТЬ

ФАНТАСТИЧНА РЕАЛЬНІСТЬ СМАКУ 
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